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Centro-Oeste Norte Nordeste Sul Sudeste

a ponderação da amostra foi 
feita considerando os dados de estabelecimentos oriundos 
da Relação Anual de Informações Sociais (RAIS). Em 
algumas análises, reponderamos os dados obtidos com 
base na distribuição de algumas variáveis da última 
pesquisa (2023), adequando a continuidade das séries 
históricas. 

É importante salientar que esta edição da pesquisa, assim 
como a anterior, contou com um desenho amostral (cotas 
por grandes regiões) e uma amostragem (busca ativa). Isso 
se dá numa tentativa de adequar a representatividade de 
regiões como o norte e nordeste na amostra (respeitando o 
universo de lojas estabelecidos pela RAIS).
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