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Introducao

esde 2018 a Alianca Bike realiza a Pesquisa Anual

de Comércio Varejista de Bicicletas, buscando mos-

trar tendéncias, mudancas e perspectivas para as
lojas de bicicletas de todo o pais. A pesquisa € realizada
de forma virtual atraves de questionario enviado direta-
mente aos lojistas, que voluntariamente respondem de
acordo com a realidade de cada loja. Este ano tivemos
uma amostra importante, com respostas de mais de 350
lojistas de todo o pais.

Todo ano novas perguntas sao incluidas no guestiona-
rio de forma que hoje a Pesquisa Anual representa o re-
trato mais completo sobre as lojas de bicicleta no pais.
Nesta edicao, investigamos mais a fundo as questdes de
composicao de faturamento, 0s acessorios e servicos, as
marcas mais presentes, além da relacao das lojas com
0 entorno.

ALIANCA BIKE



Os resultados reforcam a importancia das lojas de bici-

cletas para a economia nacional- seja
emprego e renda, ou mesmo pelas tenc

nela geracao de
éncias observa-

das e que refletem em toda cadeia proc

utiva da bicicle-

ta. Aslojas sao, enfim, uma sintese do setor de bicicletas;

e um olhar mais atento nos da indicado

res importantes

do que esta acontecendo com nosso mercado.

Alianca Bike - Associacao Brasileira do Setor de Bicicletas

ALIANCA BIKE
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e Mais de 90% das lojas estdo enquadradas no Simples

Res u m .O Nacional.
exe C u t l vo » 66% dos funcionarios que trabalham nas lojas sao

registrados na CLT.

e Cada loja tem uma média de 4 funcionarios.

« 50% das lojas respondentes venderam até 100

Pesquisa unidades de bicicleta em 2023.

anuaJ de » 40% das lojas foram abertas nos ultimos 5 anos
O O comgrcm e a idade média delas é de 12 anos.

varejista

S
INRVNNIYNOLAOI=11742

Associacao Brasileira do Setor de Bicicletas
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« Mais de 50% das lojas tiveram faturamento até RS
500 mil e mais de 25% de mais de RS 1 milhao.

Resumo
exe C u t l vo » Mais da metade dos lojistas afirmou haver queda

no faturamento e no volume de bicicletas vendidas
entre 2022 e 2023.

e Mais de 60% dos lojistas afirmaram que 0 modelo

de bicicleta mais vendido em sua loja custa até RS

Pesquisa ik

anuaJ d.e e A venda de bicicletas inteiras ainda é responsavel
O O comercio pela maior participagao média no faturamento

varejista das lojas de bicicletas, com 41%.

S
INRVNNIYNOLAOI=11742
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e A venda de acessorios é mais representativa para

Re s u m .o lojistas das regioes norte, nordeste e centro-oeste.
exe C U t|VO « Para lojas menores, a oferta de servi¢cos de

mecanica e revisao sao muito relevantes para o
faturamento. J4 para as lojas maiores, é avenda de
bicicletas inteiras que se destaca.

e AMountain Bike (MTB) é o modelo de bicicleta mais

PesqIUcljSa comercializado, por mais de 90% das lojas.

aNnuvual ge

O O Comércio e A proporcao de lojas que vende bicicletas
Va3 rejiSta elétricas manteve-se em 50% entre 2022 e 2023.

S
INRVNNIYNOLAOI=11742
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e Os modelos de bicicleta mais baratos tendem a
ter maior representatividade no faturamento das

Resumo
executivo

lojas.

« Capacetes e apetrechos de iluminagao sio os
acessorios mais vendidos pelas lojas.

e O e-commerce segue crescendo ano a ano

e, quanto maior o faturamento da loja, maior a

Pesquisa probabilidade de ela fazer vendas online.

anuaJ de e 0 Mercado Livre segue sendo a plataforma com
O O comercio maior presenca das lojas que comercializam

varejista online, sendo utilizado por mais da metade delas.

S
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e A maior parte das lojas (78%) organiza ou apoia

Resumo
o grupos de pedal.
exe C Utlvo e De todas as estratégias de divulgacao, as

plataformas online (impulsionamento nas redes

e sites) e promocao/participacao de grupos de

pedal s3o as mais citadas.

e Embora nao estejam otimistas em relacao a

P i
QSQU >d situacao economica do pais para 2024, quase
anual de o . o
O O comércio metade dos lojistas acredita que a situacgao
. financeira de sua loja ira melhorar neste ano.
varejista

S
INRVNNIYNOLAOI=11742
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ALIANCA

Classificacao fiscal:
Simples Nacional

Atividade econdmica
principal: Comercio
varejista de bicicletas
e triciclos, pecas e
acessorios

Faturamento anual
(médio): ateé
500 mil

Tempo médio de
funcionamento: 12
anos

BIKE

I
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Perfil tipico de uma loja de
bicicletas no Brasil

Faixa de preco de

venda de bicicletas:
/ até R$3 mil

o

NUmero médio de
funcionarios: 4

Quantidade de
bicicletas vendidas no
ano: entre1e 50
unidades

Vendas: lojas que
tambem Fazem uso do
e-commerce (56%)
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Metodologia

Pesquisa online: Survey online atraves da plataforma
“Survey Monkey” com divulgacao direcionada para lo-
jistas de todo o Brasil.

Periodo de coleta: Respostas coletadas entre os dias 15
de janeiro e outubro e 19 de fevereiro de 2024

Numero de respondentes: 355 lojistas, localizados em
24 estados diferentes

Localizagao dos respondentes: Quase metade (49%)
das lojas de bicicletas que responderam a pesquisa se
encontram na regiao sudeste, sendo Sao Paulo o estado
com maior numero de respondentes (112).

A amostra foi pensada em uma representatividade do
universo considerando uma margem de erro de 5%, con-
siderando um intervalo de confianca de 95%.

ALIANCA BIKE 13
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Ponderag¢ao dos dados: a ponderacao da amostra foi
feita considerando os dados de estabelecimentos oriun-
dos da Relacao Anual de Informacodes Sociais (RAIS). Em
algumas analises, reponderamos os dados obtidos com so0%
base na distribuicao de algumas variaveis da ultima pes-
quisa (2021), adequando a continuidade das séries his-
toricas.

60%

49%

40%
30% 27%

20%

E importante salientar que esta edic3o da pesquisa, as- "
sim como a anterior, contou com um desenho amostral 10% 8%

(cotas por grandes regides) e uma amostragem (busca N - 2%
ativa). Isso se da numa tentativa de adequar a represen- CentroOeste  MNorte Nordeste sul sudeste
tatividade de regides como o norte e nordeste na amos-
tra (respeitando o universo de lojas estabelecidos pela
RAIS).

Figura 1: Lojistas respondentes por regiao

ALIANCA BIKE 14
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Enquadramento
fiscal das lojas de
bicicletas

grande maioria das lojas esta enquadrada no regi-

me tributario do Simples Nacional (91%). No ano

passado, essa proporcao era de 95%. Essa diferen-
ca pode ser explicada tanto por pequenas variacoes no
mercado, como por ser uma oscilacao dentro da mar-
gem de erro da pesquisa.

ALIANCA BIKE
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100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

91%

Simples Nacional

)
6% 3%

Lucro Presumido Lucro Real
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Figura 2: Enquadramento fscal das lojas de
bicicletas
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Atividades -
economicas -
das lojas de
bicicletas

80%

50%

40%

30%

20%

12% 80,
uanto a atividade econdmica, predomina a CNAE 0% o TEETREEE o -
, . . o ] Comeércio varejista de bicicletas e Reparagao de bicicletas, triciclos e Outra
4763—6—03 (ComerC|O Vda reJ|Sta de b|C|C|etaS e tri- triciclos; pegas e acessoérios (47.63- outros veiculos ndo-motorizados
. ;. 0 6-03) (95.29-1-04)
ciclos, pecas e acessorios), com 80% dos estabe-
lecimentos, seguido de reparacao de bicicletas, triciclos , . o ,
/ ~ : o o Figura 3: Atividades econdmica das lojas de
e outros veiculos nao-motorizados (12%) e outras (8%). bicicletas

ALIANCA BIKE 17
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Funcionarios

100%
90%

90% .
DNS& 78% 78%
. . . . 80% —0 72%
s lojas de bicicletas respondentes tém, em media, 0% \\62%

cinco funcionarios, sendo que a maioria (66%)sao | .,
empregados formais com carteira assinada.

50%

Desde 2018, quando a Alianca Bike iniciou o monitora- 40%
mento com as lojas de bicicletas, o indice de funciona- 30%
rios empregados com carteira assinada vem encolhen- 20%

do, em média, 6% ao ano, a maior queda se deu entre Lo
2018 e 2019, quando foi de 90% para 80%.

Isso pode estar associado tanto a movimentacdes no
proprio mercado de varejo dg blCchQtas, mas implica- Figura 4: indice de funcionarios com carteira
cdes mais amplas da economia brasileira, vinculadas a assinada (CLT) nas lojas de bicicletas, 2018-2023
mudancas no mundo trabalhista.

0%
2018 2019 2020 2021 2022 2023

ALIANCA BIKE 18
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Lon eyidade
das lojas de
bicicletas

40%

35%

30%

ais da metade (58%) das lojas de bicicletas fo-
ram abertas nos ultimos dez anos, enquanto a
outra parte (42%) foram abertas ha 6 anos ou

25%

20% 18%

15% 12%

(o}

mais.
10%

8% das lojas tém 31 anos ou mais de existéncia.

5%

Nos ultimos5 Entre6e10 Entrellel5 Entrel6e20 Entre2le25 Entre26e30 31anosou

que a média de idade da Regiao 2 (norte, nordeste e mais
centro-oeste).

A média de idade da Regiao 1 (sul e sudeste) &€ maior 0%

Figura 5: Tempo de abertura das lojas de bicicletas

Regiao Média de idade
1 13
2 11
Total 12

ALIANCA BIKE 19
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40%

Vendas e

30% 28% 28%

26%
faturamento
20%
15%
porte mediano das lojas, considerando o fatura- | ;4
mento bruto em 2023, estd em até RS500 mil re-

18%
. / . . ~ 5%
ais. Este dado esta em sintonia com a opcao pelo
0%

Simples NaCional, predominante Nno mercadO. Até R$S100 mil De RS101 a RS500 mil De RS501 mil a RS1 RS1,1 milhdo ou mais

milhao

Pouco mais de um quarto das lojas faturou mais de RS1

milhdao em 2023. Figura 6: Faturamento anual das lojas respondentes
(ano base: 2023)

ALIANCA BIKE 20
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60%

54%

50%

Mais da metade dos
lojistas afirmou haver |
queda no faturamento
geral da loja entre 2023 e
2022

percepcao de que que houve queda no fatura-
Amento é de mais da metade dos lojistas. Mais de . v
40%, entretanto, tiveram a percepcao de aumen- - .
to. E 5% ndo tinham a loja aberta em 2022. A“md‘;”_,fg’;‘,/fd'o Q“e‘jgor’”g‘i/‘j'a de

30%

20%

10% 59

0%
Aumento percentual (%) em Queda percentual (%) em Loja nao existia em 2022
relacao a 2022 relagao a 2022

Figura 7: Percepcdao de aumento ou reducao do
Faturamento total entre 2022 e 2023.

ALIANCA BIKE 21



As lojas com
faturamentos maiores
tiveram resultados
melhores entre 2022 e
2023

ais da metade daslojas com maisde RS 1 milhdo

de faturamento teve aumento de faturamento,

ja entre as lojas com faturamento abaixo deste
patamar, mais de 60% experienciaram gueda. 1sso pos-
sivelmente esta associado ao fato de as lojas com maio-
res faturamentos possuirem uma margem de manobra
maior para lidar com a situacao de queda gue o merca-
do vem apresentando apos a pandemia de covid 19.

ALIANCA BIKE
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Queda média de Aumento médio
17,6% de 21%

Mais de
1 milhdo
de faturamento

Menos de
RS 1 milhdo
de faturamento

48% 52%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Reduc¢ao no faturamento B Aumento no faturamento

22

A N

Queda média de Aumento médio
35,4% de 43,9%

Figura 8: Percepcao de aumento ou reducao do
nUumero de bicicletas vendidas entre 2022 e 2023 por
Faturamento.
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Maior parte dos lojistas
afirmou haver queda
no volume de unidades
de bicicletas inteiras
vendidas entre 2019 e " mmemopmrenua em  curtaprcens tem Lo o eniam 01
2023 e entre 2022 e 2023 A v
ntre 2019 e 2023: a percepcao de queda entre 2019 /
E e 2023 é menor do que entre 2022 e 2023. I1ss0 in- a0% 35%
dica que o crescimento das vendas nos ultimos 4 0%
anos parece ser maior do que a reducao em funcao da 20%
gueda entre 2022 e 2023. Um dado que ajuda a refor-
car essa percepcao e que o aumento entre 2019 e 2023 - Aumento percentus (0 m  Queda percentual (%) e stia em 2022

daguelas que cresceram é bem maior que o aumento

observado no outro intervalo. E a reducao, por sua vez, ﬁ Queda'médiade

’ ~ . . 33,9% 34,3%

e menor do que red UGao observada no intervalo mais Figura 9: Percepcao de aumento ou reducao do numero de bicicletas vendidas
recente. entre 2019 e 2023 (cima) e entre 2022 e 2023 (baixo).

ALIANCA BIKE 23
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Quantidade

de bicicletas

25%

comercializadas |

10%
5%

. 0 . 0%
ais de 50% das lOJaS respondentes Venderam’ 1 a 50 unidades 51a100 101 a 150 151 a 200 201 ou mais

em 2023, até 100 bicicletas por ano. Mais de unidades unidades unidades unidades
20% vendeu 201 ou mais unidades, sendo que
apenas 3% vendeu mais de mil bicicletas em 2023.

—0=—2021 =0—2023

O comportamento da amostra € bem semelhante entre Figura 10: Quantidade média anual de bicicletas
de 2021 e 2023 comercializadas por loja (ano base: 2021 e 1°
0> ahos 0e = ' semestre de 2022)

ALIANCA BIKE 24
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Q u a n ti d a d e Proporcao de bicicletas vendidas por faixa de precgo
de bicicletas

45%

comercializadas |«

O 35%
por faixa de
recos .
p S 20% 18%
15%
y 4 10%
interessante observar que 65% das 10% 7%
bicicletas comercializadas sao de 5%
até RS 3 mil. Considerando bikes 0

de até R% 6 mil, elas abrangem 83% das Até RS 1.500 DeR$1.501aR$  DeR$3.001aR$  DeR$6.001aR$  Mais de RS 10.000
vendas de bicicletas inteiras nas lojas. O 3000 >0 +0-090

mercado mais premium, de bicicletas a | | o . . |
partir de R$ 10 m”’ representa 10% de Figura 11a: Quantidade média anual de blCchetasg::m;rg;a(l;z::asas;r;gga)
todas as bikes vendidas.. ’

ALIANCA BIKE 25



Pesquisa anual de comércio varejista - Edicao 2024

Quantidade
de bicicletas
comercializadas
por faturamento
da loja

De RS101 a RS500 mil 7% 12% 5%
uanto a quantidade de bikes ven- 3%
didas vs faturamento, é interes- Até R$100 mil 5%
sante notar como o volume varia 3%
nas faian intermedia’ riaS de fatu ramen- W 1a50unidades M51a100unidades ™ 101 a 150 unidades m 151 a200unidades ™ Maisde 201

to. Isso pode indicar uma populacao de
: : : . Figura 11b: Quantidade média anual de bicicletas comercializadas por volume
|OJaS mais diversificada nestes grupos, em relacdo ao faturamento da loja (ano base: 2023)

onde as vendas de bicicletas inteiras sao
mais ou menos importantes para o es-
tabelecimento.

ALIANCA BIKE 26
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Quanto maior

Uma analise de razao de chances nos mostra que uma loja com mais de 1
o fatu ra mento milhdao de faturamento tem 2,3 vezes mais chances de ter como bicicleta
T i mais vendida, um modelo com preco superior a 6 mil reais.
da loja, maior prego sup

a chance de a
bicicleta mais

Mais de RS 1 milhdo

vendida Ser mais De R$ 500 mil a R$ 1 milho S
cara -
De RS 100 mil a RS 500 mil 12% 2% 12%
uase metade das lojas com até Até RS 100 mi 28% 12% 9% 5%

500 mil reais de faturamento tem
como bicicleta mais vendida um
modelo de até RS 1.500 reais. Os gru-
pos de lojas com faturamentos maiores Figura 11c: Faixa de preco da bicicleta mais vendida
tem uma variedade maior de bicicletas por fFaixa de fFaturamento (ano base: 2023)

mais vendidas.

B De RS 6.001 a R$ 10.000 m Mais de RS 10.000

m De RS 3.001 a RS 6.000

W Até RS 1.500 ®De RS 1.501 a RS 3.000

ALIANCA BIKE 27
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E um verdadeiro desafio ter um comeércio
no Brasil por longo periodo, ainda

mais em um setor de bens duraveis.
Importante manter a atualizacdo de
produtos, lay-out, treinamento da
equipe. Acompanhar de perto o valor de
mercado dos produtos é um outro ponto
fundamental e muitas vezes custoso,
quando existe uma desvalorizacao dos
estoques. Isso sem contar as crises
politicas e econdmicas que o pais
atravessou.
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20,00

15,00 17,02
I a e e 16,00
14,00
f t 11,70 12,08
aturamento
10,00 9,16
7,75
8,00
6,00
odemos verificar também que existe uma correla- | 4w
caoentreaidadedalojaeoseufaturamento. Quan- | 2%

. . . . 000

to mals antlga €a |OJa’ malor tende d Ser O seu fa_ Até R$S100 mil De RS101 a RS500 mil De R$50.1 mil a RS1 De R$1,1.milh§oaR$5 Acima.de RS5,1
turamento. As lojas que venderam mais de RS 1 milhdo milho milhes milhges
tinham a partir de 16 anos de existéncia, em meédia.

Figura 12a: Faturamento anual das lojas x
longevidade
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At l v l a e S e Atividade Percentual médio de contribui¢ao
para o faturamento anual
fa tu ra m e n to Venda de bicicletas inteiras 41%
Servico de mecanica e revisao 24%
venda de bicicletas inteiras ainda é responsavel venda de componentes 21%
pela maior participacao média no faturamento Venda de acessorios 14%

das lojas de bicicletas, com 41%. Nos anos trés
anos anteriores, a venda de bicicletas inteiras tambem Posico da mecanica no| Percentual médio de

€ra d principal atividade Para O faturamento. Ano faturamento anual das | contribui¢do para o
lojas faturamento anual

A venda de acessorios € mais representativa para lojis-
tas da Regiao 2 da amostra (norte, nordeste e centro-o- 2023 2° 24%
este), com 17% da média de faturamento, do que para

. o~ 2022 2° 35%
lojistas da Regiao 1 (sudeste e sul), com 12% do fatura-
mento, em média. 5091 50 58%
A gueda da participacao da oficina, entre 2022 e 2023,
possivelmente se deu em funcdo de uma desacelera- 2020 + 21%
cao no uso de bicicleta (que apresentou um boom entre
Tabela 1 - Proporcao média do fFaturamento da loja por tipo de atividade ou
2020 e 2021 no mundo todo). servico

ALIANCA BIKE 30



Atividades e
faturamento

ariabilidade de atividades e ser-

ViCos parece ser algo mais impor-

tante em lojas menores, uma vez
gue, como vimos anteriormente, as bici-
cletas mais vendidas tendem a ter uma
faixa de preco menor.

Destaca-se que mecanica e revisao re-
oresenta quase 40% do faturamento
das lojas menores e a venda de bicicle-
tas mais de 70% do faturamento das |o-
Jas maiores.

ALIANCA BIKE
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80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

74%
52%
47%
40%
37%
24% 27%
23% 0
? 21% 199, 21%
16% 17%
13% o I 11%
(o)
I i I II i - T

De RS 100 mil a RS 500 mil De RS 500 mil a RS 1 milhdo  De 1 milhdo a RS 5 milhdes Mais de RS 5 milhdes

Até RS 100 mil

B Venda de bicicletas inteiras B Venda de componentes
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Figura 12b: proporcao média do faturamento da loja
por cada tipo de servico ofertado, observado por
Faixa de Faturamento total do estabelecimento



Mecanica e
revisao tem maior
importancia para
o faturamento de
estabelecimentos
menores

100 mil, o servico de mecanica e re-

visao tende a ser mais importante
do que a venda de bicicletas para a sau-
de financeira do estabelecimento.

E m lojas cujo faturamento vai até RS
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Figura 12c: proporcao média do faturamento da
loja por servicos de mecanica e revisdao e venda de
bicicletas inteiras
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A manutencao é o coracao da loja,

ele esta pulsando forte e crescente.

As unidades da Conserta Bike estao
aumentando suas oficinas devido a alta
demanda com manutencado. Porisso,
nossa perspectiva € aumentar o numero
de novas unidades em 2024.

Ricardo Hussein

Rede Conserta
Bike
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Entre as edicdes desta pesquisa de 2021 e 2022 houve um processo de
recalculo da amostra para ampliar a representatividade do estudo. Isso
ocasionou uma alteracao na coleta.

Para podermos continuar a série historica entre estudos com definicao
o e o S e amostral diferente, reponderamos os dados analisados neste grafico

pelo faturamento coletado em 2021, de forma a podermos adequar a

b i C i C I eta S comparacao para unidades com as mesmas bases amostrais.
ofertados °

93%
90%

80%

70%

64%
59%

60%

modelo Mountain Bike (93%) domina a oferta | s
nas lojas respondentes. Logo depois vem infantil | «*
(64%) e estrada (59%)). 20

20%

50%
46%

39%

31% 30%

13%

Entre as lojas que nao comercializam bicicletas, estdao |
aguelas que alugam bicicletas, trabalham apenas com o% _ _ . _ .

] Mou'ntaln Infantil “Estradal Blcllclfeta Urbana Balance Gravel BMX Cargueira Nac? .
servicos ou vendas de pecas, por exemplo. ke (speed)  elétric comercializ

bicicleta

4%
[

Figura 13: Modelos de bicicleta comercializadas nas
lojas respondentes em 2023
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Entre as edicoes desta pesquisa de 2021 e 2022 houve um processo de
recalculo da amostra para ampliar a representatividade do estudo. Isso
ocasionou uma alteracao na coleta.

Para podermos continuar a serie historica entre estudos com definicao
amostral diferente, reponderamos os dados analisados neste grafico
pelo faturamento coletado em 2021, de forma a podermos adequar a
comparacao para unidades com as mesmas bases amostrais.

100%

Alguns modelos que vinham em ascensao tiveram mu- 90%

dancas na oferta este ano. 80%

. . / . . 70%
A bicicleta elétrica se manteve em 50% das lojas res-

pondentes pelo 32 ano seguido. Egj 2% s0% s0% son
A gravel teve uma pequena queda, de 33% no ano pas- | 35% 1200 0
sado para 31% este ano. 30% 0 po . —O— oy
o 20%
10%
0%
2018 2019 2020 2021 2022 2023

=== E|étrica =O=Gravel

Figura 14: Proporcao de lojas que comercializam
bicicletas elétricas e gravel
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Modelos de
bicicletas
ofertados

uanto maior afaixa de faturamen-
to das lojas, maior é a proporcao
de lojas que oferece os diversos
modelos de bicicletas.

©)
ALIANCA (/) BIKE

Associacao Brasileira do Setor de Bicicletas
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Figura 15: Modelos de bicicleta comercializadas por
Faixa de Faturamento
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(o)
100% 939

Modelos de |~ |

70% 67%

bicicletas
ofertados ||

40%
30%

64%
, . 20%
MTB é o modelo que tem maior

59%
50%
46%
39%
31% 30%
17% . 16%
14% 11%12% 10% 1394°7 » 13%
. N ) 4% 39 5% % 3% 2%
participacao nas vendas e no fa.tu » II =0 mEl B %
ramento da malor pa rte das |OJaS- Mountain Infantil Estrada Eletrica Urbana Balance Gravel BMX Cargueira
O modelo infantil, segundo com maior pike
presenca, corresponde a quase 15% do
faturamento dos estabelecimentos.

10%

® % do total de bikes ® % do faturamento das bikes B % de lojas que vendem o modelo

Figura 16: Participacao dos principais modelos de
bicicletas nas vendas e no faturamento
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60%

55%

50%

Mountain Bikes

30%

32%

24%

s modelos mais baratos tendem a ter uma repre- 20%

.. . 20%
sentatividade maior no faturamento correspon-

15%
de a venda de mountain bikes. 10% . I
Vale destacar que modelos acima de RS 6 mil corres- ”
pondem, em media a mais de um terco do faturamento deaté RS 1.500 deR$1.501aRS deR$3.001aR$ deRS6.001aRS maisde RS 10.000
3.000 6.000 10.000

relativo as MTBs.

Figura 17: Participacdao média de cada faixa de preco
no fFaturamento relativo as MTBs
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Modelos de
bicicletas
eletricas -
ofertados -

60%

50%

33%

13%

9% 7%
4%
2%
B mm .
Mountain Bike Urbana Estrada Gravel Outras Infantil Cargueira
i o o L, (meio de (speed/road)

ntre as lojas que comercializam bicicletas elétricas, transporte)
a Mountain Bike (e-MTB) também é a mais comum
de ser ofertada pelas lojas (60%), seguida pela ur- Figura 18: Modelos de bicicleta eletricas

comercializadas nas lojas respondentes

bana (33%) e pelas de estrada (13%).
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No mountain bike, a bicicleta elétrica
permite maior acesso a trilha, além

de proporcionar uma atividade fisica
saudavel e a integracao entre pessoas
de diferentes niveis de condicionamento
fisico e motivacao para o contato com a

natureza.
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Marcio Prado
Zoom Bike Park

.
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Marcas de
bicicleta

roporcao de lojas que citaram as
marcas em primeiro e segundo |u-
gar

Vale ressaltar que o percentual apre-
sentado diz respeito as lojas que men-
cionaram aguelas marcas, mas nao ao
volume de vendas da marca

ALIANCA BIKE
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Marcas mais mencionadas em 22 |ugar

9%

9% .
I I | |

Absolute Oggi Caloi Sense
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Figura 19a: Mencao das marcas mais vendidas pelas

lojas em primeiro e sequndo lugar
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Marcas de
bicicleta

40%

350 34%

ais de 100 marcas foram men- o -

cionadas pelos lojistas entre as | ™" 22 a0 1o

10 mais importantes para o fa- iZj 15% 14%  14% 1

turamento de seu estabelecimento o I I I I I I |2 o m s m ax "
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— \J | | Figura 19a: Mencao das marcas mais vendidas pelas
Cannondale YT lojas em primeiro e sequndo lugar
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AcessoOrios

lojas.

ALIANCA

apacetes e dispositivos para ilumi-
Nnacao Sao 0S acessOorios mencio-
nados como mais vendidos pelas

BIKE
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Assessorios mais mencionados em 12 lugar Acessorios mais mencionados em 22 lugar
60% 30%
. 48%
50% -
22%
40%
20%
30% o 17%
. 14%
50% 129 15% 13%
10% . 6% 4% 4% 10%
7%
0% ] — I °
Capacete lluminacdo/ Camara/ Roupas Luva %
refletor Pneu (bermudas,
camisetas, 0%
bratelle, lluminacdo/ Capacete Sapatilha Luva Camara/
etc.) refletor Pneu
Figura 20a: Acessérios mencionados como mais
vendidos (em quantidades) em 1° e 2° lugar
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AcessoOrios

o todo, foram mencionados qua-
se 50 tipos de acessorios diferen-
tes pelas lojas

ALIANCA BIKE
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Figura 20b: Mencao total dos cinco acessoérios
indicados como mais importantes para o
Faturamento da loja
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Os acessoérios tém um papel
Importantissimo para a composicao de
faturamento das lojas. Suas margens
podem fazer a diferenca no resultado.

Luiz Rica
HB Brasil

.
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O capacete € um item essencial. Os bike
shops precisam ter bons capacetes para
oferecer aos seus clientes. Temos muitas
marcas novas entrando no mercado,
mas é preciso ter atencdo a qualidade e
ndo oferecer qualquer casca de ovo pro
cliente - ele € nosso maior patriménio.
Converse com os representantes e exija
as certificacoes.

Polisport Brasil
.
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100%
90%
80%
70%
60% 51% 52% ig%
50% 41% 41% 40% o
40% O O— w/
E-commerce
20%
10%
0%
2018 2019 2020 2021 2022 2023
comercio eletronico, que cresceu sobretudo du-
rante a pandemia, mantém uma curva ascenden-
te % ecommerce por faturamento
' 60% 53%
A média de crescimento anual de lojas que praticam co-
meércio eletronico e de 7%. .
Quanto maior o faturamento da loja, maior é a propor-
cao de lojas que faz ecommerce. 20% % 15%
1V
0%
Até RS100 mil De R$101 a RS500 mil  De R$501 milaRS1  Acima de RS 1 milhdo
milhdo

Figura 21: Lojas que comercializam via e-commerce
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60%

53%

50%

42%
38%

Entre os que fazem e-commerce, predomina o uso de | %
plataformas ja existentes, conhecidas como Marketpla- | s
ce com mais de 60% (se somarmos o uso exclusivo e
conjunto com plataformas proprias).

23% 23%

20%

20%

10%

Ja entre aqueles que utilizam exclusivamente platafor-
mas proprias cresceu de forma bastante significativaen- |
tre 2022 e 2023, de 23% para quase 40%.

Marketplace Plataforma propria Ambos

W 2022 w2023

Figura 22: Lojas que ja comercializam via
e-commerce

S
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Dentre as empresas que utilizam mar-
ketplace, o Mercado Livre continua sen-
do a plataforma de e-commerce mais
utilizada, com 55% das mencoes, segui-
do por OLX (16%) e Magazine Luiza com
(13%).

ALIANCA BIKE
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40%

30%

20%

10%

0%

55%

16%
13%
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12%
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6%
[ ] [ ] e
Shopee Semexe Amazon Submarino Americanas Casas Bahia
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Figura 23: Plataformas de e-commerce utilizadas
pelas lojas de bicicletas
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Nos anos anteriores muitos gestores de
bike shops e marcas ndao conseguiram
priorizar o digital por conta da altissima

demanda nas lojas. Em 2023 o cenario

foi diferente. A importancia do digital e
dos marketplaces cresceu para apoiar a
indudstria a dar liguidez aos estoques e

regularizar oferta e demanda.

Gabriel Novais
SeMexe
.
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50%
45%
45%

Grupos de

40% 37%
d I =7 30%
e a 30%
p 25% 22%

20%
15%
maior parte das lojas segue apoiando grupos de | 10%
pedal, seja organizando eventos (45%), divulgan- >%
0%

do (37%) ou doando materiais e produtos (30%).

Sim, organiza Sim, apoia divulgando  Sim, apoia doando Nao apoia nem
materiais e produtos organiza

Apenas 22% nao apoia nem organiza nenhum tipo de
grupo de pedal.

Figura 24: Sua loja apoia ou organiza grupos de
pedal?
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AcoOes de

50% 47% 47%
®
apoio
33%
30%
20% 19%
20% 16%
13% 11%
. 10%
ntre as lojas que efetuam algum . . .
ti p O a gé O d e I n Ce ntl VO a O Ca m p O, a o Organiza, apoia ou Apoia atletas com Organiza passeios, Apoia a construcdo e Organiza reunides / Apoia atletas Atua em espacos de Atua em espacos de
. ~ . atrocina provas, equipamentos viagens, manutencgao de encontros financeiramente articipacao discussao com poder
O rga n I Za ga O O u a p O | O d e eve ntOS’ ° competiF:;Ges e bike tc;gurs, etc. trilhas egrotas / workshops ins{?tuciosailocais publico (cF)rAlseFI)hos,

. , . as.sc?uagoes comités,
bem como o apoio a atletas é realizado comerdils, conselhos grupos de rabalho
por quase metade delas. Passeios e ati- )
vidades de ciclotu !’I MO 5da0 Mmenciona- Figura 25: A sua loja tem atuacdao em eventos e
das por 33% das lojas. acoes?
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Estrategias
de divulgacao
das lojas

42% das lojas possuem alguma estra-
tegia de divulgacao. Destas, as plata-
formas online sao a principal estratégia
de divulgacao da loja ou dos produtos,
seguida do investimento em criadores
de conteudo. Quando observamos a se-
gunda opcao mais mencionada, depois
das plataformas, identificamos a impor-
tancia dos grupos de pedal.

ALIANCA BIKE
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0 11%
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Figura 26a: Por ordem de importancia, selecione as
estratégias e acdes para a divulgacao da loja e/ou
dos produtos e servicos utilizadas em 2023
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Dentre as lojas
que possuem

estrategias
de divulgacao,

80%
50

plataformas .
online e grupos de |.

pedal sdo as mais |- I I I I I I I I I
citadas

N

N

N

IS

IS

30
10

N

GdedI de Atletas amadores e Midia exter Midia impre EptaF
nnnnnn t (doagao de compe tg C t d pro |SS|onais (outdoo f (Rewstas) (d acao d
(Google, equipamentos t (amadores e/ou (influe ores, equipamentos t )
impulsionamento proflssionais) y utu b
de posts nas redes, can sites d
etc.) mercado de
. . A . bicicletas, etc.)
despeito da importancia das pla-
taformas e grupos de pedal, vale Figura 26b: Total de mencdes considerando todas as
ressaltar que 70% ou mais das |lo- estratégias de divulgacao citadas pelas lojas

jas tem como estratégia de divulgacao
O Investimento em eventos e competi-
cdes e em criadores de conteuddo para
impulsionar os negocios.
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Percepcoes
em relacao

ao ano de
2024

mbora haja um pessimismo em relacao a situacao

economica do pais, os lojistas sao otimistas em re-

lacao a situacao econdmica de suas lojas. Quase
metade deles acreditam que sua loja ira melhorar de si-
tuacao em 2024, e um quarto acha que a loja ira piorar.
A despeito desta percepcao, menos de 30% deles acre-
dita que irao investir na ampliacao do estabelecimento
neste ano.

ALIANCA BIKE
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setor da bicicleta

M Piorar muito M Piorar um pouco M Nem piorar nem melhorar B Melhorar um pouco ™ Melhorar muito

Situagao
do Brasil

Situacao do

Situacao da
sua loja

15% 23% 4%
9% 27% 4%
7% 35% 13%

Vocé acredita que em 2024 a:

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Em 2024, vocé pretende investir na ampliacao da sua loja?

15%

Com certeza irei
investir

23% 2% 24%

13% I

Provavelmente irei Ainda ndo sei se irei Provavelmente ndoirei Com certeza nao irei
investir investir investir investir

Figura 27: Percepcao dos lojistas em relacao ao ano de 2024
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