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Sobre a Alianga Bike

Criada em 2003 e formalizada em 2009, a Alianca Bike é uma associagao que
tem como missao fortalecer a economia da bicicleta e o seu uso por
brasileiras e brasileiros, atuando em diversas frentes de trabalho para
promover o uso de bicicletas como transporte, esporte e lazer. Hoje a Alianca
conta com 180 empresas e organizag¢des associadas.

Sobre o Grupo de Trabalho de Midia (GT-Midia)

O grupo foi criado em julho de 2021 a partir de uma necessidade manifestada
por associados de qualificar informacgdes e dados sobre as midias do

segmento e também sobre as relagées do mercado com essas midias e com
estratégias de marketing e comunicacao.



INSTITUCIONAL

Conselho Deliberativo da Alianca Bike
Giancarlo Clini (Presidente)

Rodrigo Coelho (Vice-Presidente)
André Ribeiro (Vice-Presidente)

Conselho Fiscal
Werner Wiedenbrug
Marcelo Catalan
Henrique Zompero

Membros permanentes do GT-Midia

Alvaro Pacheco (Gregario Cycling) - Coordenador
Andre Piva (Bike na Midia)

Carlos Ghiraldelli (Seppia Comunicacao)

Felipe Caprioli (Alvoteq)

Giuliana Pompeu (Alianca Bike/ Hub Conteudo)
Giuliano Bertazzolo (Thule)

Raphael Caliendo (IGP Sports/Scott)



EQUIPE

EXECUTIVA

Coordenacgao Executiva
Daniel Guth

Desenvolvimento

Alvaro Pacheco, André Piva, Giuliana Pompeu,
Giuliano Bertazzolo, Marina Lagareiro e Raphael
Caliendo.

Entrevistadores
Alvaro Pacheco, Daniel Guth e Giuliana Pompeu

Diagramacgao
Michel Will

Agradecimentos:
Mauricio de Resende (Ophicina Bike Shop)
Caié Botelho (Proparts)



INTRODUCAO

1)

2)

3)

A pesquisa € uma investigacao inédita e
exploratdria, criada com o intuito de qualificar os
investimentos em comunicag¢ao e marketing e
produzir algumas referéncias para a tomada de
decisao pelas empresas.

A partir de um questionario online direcionado a
mais de uma centena de empresas foi possivel
identificar objetivos, preferéncias e padrées nos
investimentos em midia.

Duas entrevistas aprofundadas foram realizadas
com empresas representativas do setor de
bicicletas (uma loja e uma
importadora/distribuidora). Estas entrevistas nos
auxiliam na compreensao sobre as estratégias
adotadas por cada uma delas para a realizacdo
dos investimentos em marketing e comunicacao.



Pesquisa quali-quantitativa
=> Periodo da coleta das respostas (survey online através da
plataforma Survey Monkey): 03 a 30 de setembro de
2021

=>» Amostra: 110 empresas respondentes

=>» Data da entrevista quali 1: 29 de outubro de 2021

=> Data da entrevista quali 2: 06 de janeiro de 2022
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METODOLOGIA

Entrevistado 1 Entrevistado 2
Caié Botelho (Proparts) Mauricio de Resende
(Ophicina Bike Shop)



Segmento de atuagao principal das empresas respondentes

Distribuidora ou importadora de bicicletas/ pecas/...} | 13,27%

| Industria ou montadora de bicicletas/ pegas/ componentes N 8,85%

Loja de bicicletas/ pecas/ componentes 34,51%

Empresa de seguros 8 3,54%
Operadora logistica/ ciclologistica ™ 1,77%
Operadora de turismo/ cicloturismo 8 2,65%
Operadora de locagao ou de bicicletas compartilhadas 8 3,54%
Produtora de eventos e competigdes (amadores e/ou... N 4,42%
Assessoria Esportiva, Grupo de ciclismo, Grupo de pedal,... S 7,96%

Veiculo de comunicagdo/midia N 4,42%

Outro (especifique) IS 15,04%
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Faixa de faturamento anual das empresas respondentes

29,20%

20,35%
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Faturamento vs investimento médio (em %) em comunicagdo e marketing

Até R$ 100 mil De R$ 101 mil a De R$ 501 mil a
500 mil 1 milhdo

DeR$ 1,1
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milhdes
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Acima de R$ 51
milhdes




Tipos de midias utilizadas para divulgagdo das marcas e/ou
dos produtos e servigos (multiplas respostas)

Atletas amadores e profissionais

Criadores de Contetdo

Plataformas na internet

Midia impressa

Midia exterior 7,69%

Estratégias B2B
Assessoria Esportiva (doagdo de roupa, equipamentos, etc)

Grupo de Ciclismo (doagdo de roupa, equipamentos, etc)

Cursos de pilotagem e cursos para iniciantes 7,69%

Eventos e competicGes (amadores e/ou profissionais)

Bike Parks, Pistas e Pump Tracks (publicos e privados) 12,09%

0%

34,07%
| 43,96%
| 74,73%
13,19%
N 21,98%
I 15,38%
29,67%
| 35,16%
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Preferéncia entre plataformas na internet para divulga¢dao da marca ou dos
produtos/servicos (média ponderada de 0 a 10)

9,24
7,99
7,47 7,5
6,26
5,67
4,03 3,83
2,78
I 167

Facebook Instagram YouTube WhatsApp LinkedIn Strava TikTok Twitter  Pinterest Kwai




Objetivo
principal das empresas
com os investimentos
em marketing e
comunicagao

53,85%

31,87%

4,40%

Converter em vendas Realizar langamento de um Aumentar a exposi¢do da Criar/melhorar a audiéncia
produto/marca marca/produto/atleta/evento  (nimero de seguidores, mais
engajamento etc.)



Qual midia/agdo traz mais resultados considerando o objetivo
principal dos investimentos em comunicagdo e marketing

1

Atletas amadores e profissionais [N 7,69%

Criadores de Contetdo | 13,19%

Plataformas na internet | ] | 58,24%

Midia impressa M 1,10%

Midia exterior [ 3,30%
N 3,30%

B 1,10%

Estratégias B2B

Assessoria Esportiva (doacao de roupa, equipamentos, etc)

Grupo de Ciclismo (doacdo de roupa, equipamentos, etc) | | 5,49%

Cursos de pilotagem e cursos para iniciantes 0%

Eventos e competicdes (amadores e/ou profissionais) [N 6,59%

Bike Parks, Pistas e Pump Tracks (publicos e privados) | 0%
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CRIADORES DE
CONTEUDO



Empresas que investem/patrocinam/apoiam criadores de contetido

72,72%

48,35%

35,48%

Lojistas Fabricantes, montadores e Todas as empresas
importadores




De que forma
as empresas apoiam
criadores de conteudo

58,97% (multiplas respostas)

35,90%

25,64%

Doacdo de Equipamentos Patrocinio em dinheiro Outro



Criadores de conteudo citados que trazem mais resultados
para os hegoécios

Power Link Bike  eike commuito gacon Top 8 criadores de conteudo
mais citados pelas
empresas:

Pra Quem Pedala
Canal de bike

C a n a | d e b | ke s A g:::::?to Drews

Pedal.com.br
Bike é Le Segredos do MTB

e Segredos do MTB Bike é Legal
iy Power Link Bike




ATLETAS
PROFISSIONAIS E
AMADORES




De que forma
as empresas apoiam
atletas
(multiplas respostas)

77,14%

0
31,43% 28 57%

Doacao de equipamentos Patrocinio em dinheiro Outro



Atletas citados que trazem mais resultados para os negécios

Pedro Lage

Jaquellne Mourao

Top 7 atletas mais citados
pelas empresas:

Brou Bruto Drews
Jaqueline Mourao
Henrique Avancini
Abrado Azevedo

Ana Paula Polegatch
Pedro Lage

Vinicius Henrique Lacerda




EVENTOS E
COMPETICOES




Eventos e competi¢des citados que trazem mais resultados para os
negoécios

oo Mar Brasil Ride

g Biker

Evento de Cicloturismo

Top 10 eventos e
competicdes mais citados
pelas empresas:

CIMTB
Brasil Ride

Passeio ciclistico local
L'Etape Brasil
Internacional Estrada Real
Iron Man

Bike Series

Evento de Cicloturismo
Shimano Fest
Big Biker
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ﬂ /AliancaBikeOficial

o

@aliancabike

[ /aliancabike

’ @BiciclebaNews

(O () 97114 010

@ www.aliancabike.org.br

conbabo@aliancabike.org.br



