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Meétodo

381 entrevistas
(2019)

Questionario estruturado

_ 246 entrevistas + 54,8%
381 entrevistas entre 22 e 23 de Agosto 2019 (2018)

Entrevistas presenciais, com tablets, no Festival Bike Brasil e no Shimano Fest

Direcionamento para bicicletarias e bike shops

Nota: Foram selecionadas apenas lojas varejistas de bicicletas, componentes e acessorios de bicicleta. Magazines,

mercados e lojas de departamento nao foram incluidos neste levantamento.




Amostra - localizacao

Regiao Geografica - 2018 x 2019
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Funcionamento

Funcionarios Quantidade
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Faturamento anual
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N&ao responderam 2019: 96 lojas
Valores nominais da pesquisa 2018 corrigidos pelo IPCA 2,95% (dez 2018)




Bicicletas vendidas ao ano
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Valor médio das bicicletas
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Percentual de produtos nacionais
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Percentual de faturamento de produtos nacionais

Além da comercializacdo, vocé importa diretamente algum produto? Nao: 94%




Faturamento medio X Faturamento de ...
bicicletas Inteiras
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Faturamento médio
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Quanto representa para o faturamento anual da sua loja (em %) a venda de bicicletas inteiras?




Segmentos atendidos
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Nao: 59%
Sim: 41%

Mercado Livre, 110

10% 20% 30% 40%

Facebook, 52

22%: Marketplace e 37%: Plataforma
plataforma propria prépria

S
Oio
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50% 60% 70% 80% 90%  100%

Americanas.com,
31

Submarino,
24

Magazine
Luiza, 19

Via Varejo, 10 Whatsapp, 9

Instagram, 15

Shoptime, 4

Netshoes,

Walmart, 4




Locacao de bicicletas e
grupos de pedal

e
Locacao de bicicleta E]
N&o: 87%
Sim: 13%

Valor médio da diaria R$ 52
Valor médio da hora R$ 19

Grupos de Pedal
Sua loja organiza ou apoia grupos de
pedal?

SIM: 80%
Organiza — 77%
Apoia — 23%
NAO: 20%

Eram 32% em 2018

ALIANCABIKE




Tipos de lgjas

Segmentacao por bicicletas inteiras, servicos, e
componentes e acessorios
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Baseada em bicicletas inteiras
Bicicletas inteiras representam mais de 50%
do faturamento

Forte em servicos

Servico representa mais de 20% do
faturamento, e bicicletas inteiras representam
de 10% a 40%

De tudo um pouco

Bicicletas inteiras representam de 10 a 40%
do faturamento, e ha equilibrio entre servicos,
componentes e acessorios

Sem bicicleta inteira

Bicicletas inteiras representam de 10 a 40%
do faturamento, e ha equilibrio entre servicos,
componentes e acessorios

Faixas de representacéo do faturamento
Bicicleta inteira: 0%; 10%-40%, 50%-80%,80%-100%
Servigos, Componentes e Acessorios: 0%; 10%-20%; Mais de 20%

44%
29%
24%

3%
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Bicicletas elétricas

Comercializa bicicletas elétricas: 30%
Eram 20% em 2018

Ano em que comegou a comercializar bicicletas elétricas

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

1997 (1), 2005 (1), sem informacéo (10)

ALIANCABIKE

Segmento de bicicletas elétricas
0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

Mountain bike

Dobraveis i
-

_ m2019
Cargueiras -

Outro -%

De todas as bicicletas comercializadas, estimativa de 3% de bicicletas elétricas




Bicicletas elétricas

Valor da Mediana: R$ 5.000,00 Quem nao comercializa,

Em 2018 era R$ 4.000,00 . g
pretende comercializar

Mais cara: R$ 40.000,00 bicicletas elétricas nos

.. .
Mais em conta: R$ 2.200,00 Proximos anos:

 Sim 58%
. 3 0
Metade das lojas venderam até 7 bicicletas N?-O 24%
Foram 5 na pesquisa 2018  N&o sabe 18%

Maior quantidade: 2.100
Menor quantidade: 0

Percepcao sobre variacao de vendas das
bicicletas elétricas entre 2018 e 2019: 64% 16% 20%




Bicicletas elétricas

Opinido sobre medidas para aumentar a venda de elétricas
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Reduzir o preco para o consumidor final

Reduzir o peso final da bicicleta

Aumentar a quantidade de marcas e empresas fornecedoras

Ampliar a autonomia da bateria _

Melhorar a qualidade do produto

m Muito importante Significativamente importante Importante Pouco importante  mNada importante
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Importancia das medidas para
aumentar o uso de bicicletas

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Reduzir impostos das bicicletas e componentes _ |

Aumentar a oferta de estrutura cicloviana, como ciclovias, _ I
ciclofaixas e bicicletanos

Criar campanhas educatvas para seguranca no transito _ |

Aumentar a fiscalizacdo ao desrespeito a ciclistas _ I

Formar novos ciclistas nas escolas _ I

B Muito importante Significatvamente importante Importante Pouco importante mNada importante

Na sua opinido, nos proximos anos o setor
de bicicletas no Brasil devera:  89% 10% 1%




www.aliancabike.org.br
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